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1. Przeglad zagadnien

Ogolnie rzecz biorgc kooperacja moze by¢ rozumiana jako wspdlna produkcja (dziatalnosc) lub
konsumpcja dokonywana przez grupe ludzi dla ich obopdinych korzysci. Jest to przeciwienstwo
konkurencji, ktora opiera sie na indywidualnym dazeniu do celu. W ekonomii koncepcje wspodtpracy i
konkurencji mogg by¢ omawiane na rdzne sposoby. Kompleksowe podejscie do tego problemu
przynosi handel miedzynarodowy. Handel miedzynarodowy obejmuje procesy kupna, sprzedazy lub
wymiany towardw i ustug poza granicami panstwowymi.

Handel jest wszechczasowg podstawg tworzenia relacji gospodarczych. Kluczowa teoria
ekonomii handlu wyjasnia, ze handel zapewnia wzrost dobrobytu, a kraje zaangazowane w handel
miedzynarodowy mogg znacznie zyska¢ na wspdtpracy. Swobodny przeptyw i wymiana towardw byta
jedna z gtdwnych przyczyn powstania Unii Europejskiej. Obecnie UE przeszta droge od unii celnej do
jednolitego rynku i strefy euro sktadajgcej sie z dziewietnastu krajéw. Rdwniez integracja europejska
zwiekszyta europejska gospodarke, ktdra z cztonkostwem dwudziestu siedmiu krajow obejmuje prawie
caty kontynent. ldea rynku wewnetrznego opiera sie na zasadzie, ze uczestnicy rynku powinni
funkcjonowac z mozliwie najwiekszym stopniem swobody gospodarczej nieograniczani przez zadne
(krajowe) bariery konkurencji. Jednolity rynek ustanawia UE jako pojedynczy podmiot gospodarczy,
ktorego gtéwnag kompetencjg zewnetrzng sg miedzynarodowe umowy handlowe. Celem polityki
konkurencji UE jest zapewnienie prawidtowego funkcjonowania jednolitego rynku. Zasadniczo
zapewnia to przedsiebiorstwom mozliwos¢ konkurowania na réwnych warunkach na wszystkich
rynkach panstw cztonkowskich.

Tabela 1. Badanie efektéw ekonomicznych konkurencji i wspétpracy

Konkurencja Wspétpraca

Handel wewnatrz UE Jaki jest bilans handlowy | Eksportiimport w UE:
(eksport-import) dla dowolnego | wptyw na  zatrudnienie i
kraju w Europie? Czy kraj zyskuje | dochody

czy traci ekonomicznie?

Jak zmienit sie jego handel w
Ciggu ostatnich 3-5 lat?

Handel poza UE Eksport UE na swiat: wptyw na | Jak cztonkostwo w UE pomaga w
zatrudnienie i dochody rozwoju handlu w jakimkolwiek
kraju? Czy kraj zyskuje czy traci
ekonomicznie?

Jak zmienit sie jego handel w
ciggu ostatnich 3-5 lat?

Zrédto: Opracowanie wtasne

Rosngcy wzrost eksportu na Swiecie oraz staty wzrost wymiany handlowej w stosunku do
wielkosci $wiatowej gospodarki swiadczg o tym, ze handel nabiera coraz wiekszego znaczenia. Po II-
giej wojnie $wiatowej wzrost handlu miedzynarodowego stymulowany byt statym zmniejszaniem sie
barier handlowych. Istniejg argumenty przemawiajgce za polityka wolnego handlu, a takze argumenty
przemawiajgce za réznymi rodzajami polityk protekcjonistycznych. Jednak ricardianski model handlu
miedzynarodowego wprowadza zasade przewagi komparatywnej, ktora pomaga zrozumiec zalety
handlu miedzynarodowego. Model ten wyjasnia na przyktad, w jaki sposdb mniej produktywne narody
mogg czerpac korzysci z wolnego handlu ze swoimi bardziej produktywnymi sgsiadami.

Badanie miedzynarodowych przeptywéw handlowych pomaga odkry¢ efekty wspdtpracy
gospodarczej i konkurencji. Eurostat dostarcza dane i interaktywng wizualizacje danych w zakresie
handlu towarami i wptywu handlu na zatrudnienie i dochody w UE. Istniejg rdzne sposoby
przeprowadzania analizy handlu. Przede wszystkim nalezy zaczgé¢ od ogdlnego opisu, a nastepnie
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przejs¢ do szczegdtow. Nastepnie nalezy poréwnaé obecng sytuacje z przesztoscig, aby dowiedziec sie,
czy wzrost handlu sprzyja konkurencji i wspdtpracy gospodarczej. W tabeli 1 przedstawiono kilka
sugestii, jak przeprowadzac analize handlu na potrzeby badania konkurencji i wspdtpracy w UE.

Ten scenariusz lekcji daje studentom mozliwosé poznania cech handlowych ich krajéw. Moga
zrozumieé, w jaki sposdb ludzie z réznych panstw korzystajg z eksportu swojego kraju i jak wazne jest
utrzymanie otwartosci gospodarczej. Uczniowie mogg wreszcie dowiedzie¢ sie, jak handel promuje
wspotprace gospodarczg i konkurencje w gospodarce europejskie;j.
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2. Informacje szczegotowe

Wspétpraca i konkurencja

Mowigc ogdlnie wspodtprace mozina rozumiec¢ jako wspdlng produkcje (dziatalnosé) lub
konsumpcje realizowang przez grupe ludzi dla ich wspdlnych korzyséci.! Jest to przeciwieAstwo
konkurencji, ktéra opiera sie na indywidualnym dazeniu do celu. Niektdrzy ludzie postrzegaja
konkurencje jako moralnie podejrzang w porédwnaniu do cnotliwej wspdtpracy. Jednak jak mowi
Timothy Taylor: ,,...konkurencja i wspétpraca nie sg kompletnymi przeciwieristwami.(...) Konkurencja
odnosi sie do sytuacji, w ktérej ludzie lub organizacje (takie jak firmy) wykorzystujg swoje wysitki i
talenty do okreslonego celu, a uzyskujg wyniki oparte zasadniczo na ich indywidualnej efektywnosci.
(...) Wspotpraca odnosi sie do sytuacji, w ktérej uczestnicy dgzg do wspdlnych korzysci ze wspoétpracy.”
Konkurencja i wspétpraca prowadzone w sposéb nieetyczny lub nielegalny bedg zawsze zte, na przyktad
gdy przestepcy wspotpracujg lub sportowcy rywalizujg w nieuczciwy sposéb. Natomiast gdy
konsumenci szukajg najlepszej oferty, a firmy wyzszych zyskdw, tylko konkurencja moze zapewnié
optymalne rozwigzania.? Tylko dzieki wspétpracy uczestnicy rynku moga uzyskaé jak najwiecej z
wymiany, poniewaz wspotczesny rynek stat sie siecig wzajemnie korzystnych wspétzaleznosci.? Dlatego
rynki s mieszankg rdwnoczesnej konkurencji i wspotpracy, ktore sg korzystne dla rozwoju spotecznego.

W ekonomii pojecia wspdtpracy i konkurencji mozna ttumaczy¢ na rézne sposoby. W zaleznosci
od punktu odniesienia mozna moéwi¢ o wspétpracy i konkurencji miedzy obywatelami, firmami,
miastami, regionami, narodami czy panstwami. Na poziomie krajowym koncepcje wspodtpracy i
konkurencji moga by¢ analizowane wewnetrznie (w Europie) lub zewnetrznie (relacja miedzy Europg a
resztg $wiata). Cho¢ moze wydawac sie to skomplikowane, istnieje jedno rozwigzanie, ktére pozwala
analizowad oba pojecia tgcznie. Jest to handel miedzynarodowy. Analiza handlu miedzynarodowego
pomaga zbadac procesy wspodtpracy gospodarczej i konkurencji miedzy krajami, poniewaz stanowiag
one jednoczesnie réine aspekty wymiany gospodarczej. Handel miedzynarodowy polega na
kupowaniu, sprzedawaniu lub wymianie towardw i ustug ponad granicami pafstwowymi. Dodatkowa
forma handlu miedzynarodowego sg bezposrednie inwestycje zagraniczne (BIZ), takie jak np. przejecie
kontroli wtascicielskiej nad firmg w innym kraju.

Przewaga komparatywna

Handel od zawsze stanowit podstawe ksztattowania stosunkéw gospodarczych. Kluczowa
teoria ekonomii handlu (Ricardianski model przewagi absolutnej i komparatywnej) wyjasnia, ze handel
zapewnia wzrost dobrobytu, a kraje zaangazowane w handel miedzynarodowy mogg znacznie zyskaé
na wspotpracy. Zgodnie z tg klasyczng teorig handlu kraje mogg budowac swoje bogactwo poprzez
handel w dtugim okresie. Bogactwo mozna zwiekszy¢, jesli kraj ma dodatni bilans handlowy, a wiec
wtedy gdy eksport kraju jest wiekszy niz import (kraj sprzedaje wiecej towardéw i ustug obcokrajowcom
niz kupuje od obcokrajowcow). Natomiast wspdtczesna teoria handlu koncentruje sie na zyskach z
handlu osigganych dzieki specjalizacji w produkcji, nizszym cenom i dostepowi do rynku. Wtedy
kluczowym zrédtem korzysci jest fakt, ze poprzez wymiane innowacji i wiedzy handel umozliwia wzrost
produktywnosci, ktéra jest podstawowym Zrédtem wzrostu gospodarczego.

Rosngcy wzrost eksportu na $wiecie oraz staly wzrost udziatu wymiany handlowej w

! Rutherford, D. (2007), Economics: The Key Concepts, New York: Routledge, str.34

2 Taylor T., The Blurry Line Between Competition and Cooperation, Dostepne na:
https://www.econlib.org/library/Columns/y2015/Taylorcompetition.html

3 Horwitz S., Economics as the Study of Peaceful Human Cooperation and Progress, Speech, Dostepne na:
https://www.econlib.org/economics-as-the-study-of-peaceful-human-cooperation-and-progress/
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gospodarce $wiatowej Swiadcza o tym, Zze znaczenie handlu stale rosnie. Wzrost handlu
miedzynarodowego stymulowany byt statym zmniejszaniem sie barier handlowych po Il wojnie
Swiatowej. Ricardianski model handlu miedzynarodowego wprowadza zasade przewagi
komparatywnej, ktéra pomaga zrozumieé zrddta korzysci z handlu miedzynarodowego. Model ten
wyjasnia na przyktad, w jaki sposéb mniej produktywne narody mogg czerpac korzysci z wolnego
handlu ze swoimi bardziej produktywnymi sasiadami.*

Adam Smith w swojej ksigzce Bogactwo narodéw (1776 r.) udowadniat, ze prawdziwe
bogactwo kraju tworzg dobra i ustugi dostepne dla jego obywateli. Smith rozwinat teorie absolutnej
przewagi, ktéra gtosi, ze rézne kraje mogg wytwarzaé¢ pewne towary wydajniej niz inne, a zatem
globalng wydajno$é mozna zwiekszy¢ poprzez wolny handel. Smith argumentowat, ze gdyby handel byt
nieograniczony, kazdy kraj specjalizowatby sie w tych produktach, ktére dawatyby mu przewage
konkurencyjng, ktéra bytaby albo naturalna, albo nabyta. Taki kraj mégtby woéwczas wykorzystaé swoja
nadwyzke wyspecjalizowanej produkcji do zakupu wiekszej ilosci towaréw importowanych, gromadzac
ich wiecej niz mégtby sam wyprodukowaé.> W 1817 roku David Ricardo rozszerzyt teorie przewagi
absolutnej Adama Smitha o teorie przewagi komparatywnej. Argumentowat, ze bez wzgledu na
absolutng przewage nadal moze istnie¢ globalna efektywnos$¢ handlu, jesli dany kraj bedzie
specjalizowat sie w tych produktach, ktére moze wytwarzaé wydajniej niz inne.

Ricardianiski model handlu byt prawdziwym przetomem. Do tej pory zasoby swiatowe uwazano
za ograniczone i niezmienne. W rezultacie zysk gospodarczy jednego kraju miat by¢ osiggniety kosztem
drugiego. Ta sytuacja nazywana jest grg o sumie zerowej. Jednak David Ricardo udowodnit, ze handel
miedzynarodowy jest grg o sumie dodatniej (sytuacja wygrana-wygrana). Kazdy kraj moze eksportowad
towary, w ktdrych ma najwiekszg wzgledng produktywnos¢, a w zamian otrzymywacd towary, ktore w
kraju sg drozsze w produkcji. Ponadto eksport poszczegélnej branzy moze zwiekszy¢ jej produktywnosé
w wyniku uczenia sie przez dziatanie, ekonomie skali lub inne czynniki.® Dlatego przewaga
komparatywna ma charakter dynamiczny i moze ewoluowac wraz z rozwojem gospodarczym kraju. W
efekcie oznacza to, ze wzgledne przewagi panstw zmieniajg sie w czasie z powodu rozprzestrzeniania
sie wiedzy, transferu technologii lub akumulacji czynnikéw produkc;ji.

Pomimo ze z czasem pojawity sie kolejne teorie handlu, teoria przewag komparatywnych jest
nadal aktualna jako proste wyjasnienie wynikéw handlu miedzynarodowego danego kraju.” Tzw. nowa
teoria handlu dodata do teorii handlu zatozenia dotyczace ekonomii skali, zréznicowania produktow i
konkurencji niedoskonatej. Krétko mowigc, poprzez rosnace zyski osiggane z duzej skali produkcji,
towary handlowe zyskujg na duzej produkcji, co utatwia ich sprzedaz za granice po konkurencyjnych
cenach.® Teoria grawitacji dodaje rowniez kontekst przestrzenny wskazujac, ze potozenie geograficzne
wptywa na wielko$¢ handlu, a czynnik odlegtosci ogranicza handel. Niemniej jednak to, ile kraje zyskuja,
zalezy gtéwnie od charakteru przewagi komparatywnej, ktéra jest zwigzana z produktywnoscig na
poziomie sektora - branzy. Kraje produkuja i eksportuja szeroka game towardw, ktére rdznig sie
znacznie pod wzgledem cech i jakosci. Dlatego jesli jaki$ kraj odnosi sukcesy i osigga wysokie wyniki w
eksporcie niektérych z tych towaréw, to najprawdopodobniej wynika to z jego przewagi
komparatywnej w ich produkcji.

# International Economics - Theory and Policy, str.53, Dostepne na:
https://open.umn.edu/opentextbooks/textbooks/international-economics-theory-and-policy

5 Daniels J.D., Radebaugh L.H., (1994), International business Environments and Operations, 7th edition,
Addison-Wesley Publishing Company, str.170-171

6 Appleyard D., Field A., (2014), International Economics, 8th edition , McGraw-Hill/Irwin, str.58

7 Fernandez-Nunez T., Marquez M.A., (2014), The dynamics of trade composition: Do trade-type
interdependencies matter?, The Journal of International Trade & Economic Development, Taylor & Francis
Journals, vol. 23(5), strony 710-734, str.3

8 Rutherford D., (2007)- - str.209
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Ricardianski model handlu - przyktad

Ponizszy przyktad pokazuje, jak dziata teoria przewagi komparatywnej w fikcyjnej sytuacji
handlu miedzynarodowego. Zatézmy, ze Czechy i Polska produkujg obecnie piwo i jabtka. Obywatele
konsumujg wiasne produkty krajowe. W Polsce do wyprodukowania 1 butelki piwa lub 2 kg jabtek
potrzeba 1 godziny pracy. W Czechach do wyprodukowania 4 butelek piwa lub 3 kg jabtek potrzeba 1
godziny pracy. Tabela pokazuje wydajnosé kazdego narodu w produkcji piwa i jabtek (wydajnosc¢ pracy).

Tabela 1. Wydajno$¢ produkcji piwa i jabtek w Czechach i Polsce.

Piwo Jabtka
Czechy 4 3
Polska 1 2

Zrédto: Opracowanie wtasne

Wyraznie widaé, ze produktywnos¢ pracownikow w Czechach jest wyzsza niz robotnikéw
polskich, gdyz w ciggu 1 godziny sg w stanie wyprodukowaé wiecej piwa i wiecej jabtek (Tab. 1). Mozna
powiedzieé, ze w Czechach 1 butelka piwa jest tansza, bo kosztuje 0,25 roboczogodziny w poréwnaniu
do Polski, gdzie 1 butelka piwa kosztuje 1 roboczogodzine. Podobnie 1 kg jabtek jest tanszy w Czechach
przy cenie 0,33 roboczogodziny niz w Polsce, gdzie koszt to 0,5 roboczogodziny.

Jest wiec oczywiste, ze Czechy majg absolutng przewage w produkcji piwa i jabtek (Tab.2). Oba
te produkty sg po prostu tansze w produkcji w Czechach niz w Polsce (przy zatozeniu réwnych kosztéw
pracy). W tej sytuacji pojawia sie pytanie, czy Czesi zdecydujg sie na produkcje obu produktéw w kraju,
czy tez nadal mogliby osiggna¢ pewne korzysci ze specjalizacji i handlu.

Tabela 2. Koszt produkcji (w roboczogodzinach) jednej butelki piwa i jednego kilograma jabtek w
Czechach i Polsce.

Piwo Jabtka
Czechy 0,25 0,33
Polska 1 0,5

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 3. Maksymalna produkcja piwa lub jabtek w Czechach i Polsce w ramach specjalizacji.

Wydajnos¢ produkcji Dostepna Maksymalna produkcja

Piwo Jabtka liczba godzin Piwo Jabtka
Czechy 4 3 8 32 24
Polska 1 2 10 10 20

Zrédto: Opracowanie wiasne

Zatézmy, ze Czechy majg 8 godzin zasobu pracy, a Polska 10 godzin pracy. Dzieki posiadanym
zasobom Czechy i Polska mogg osiggng¢ rézne maksymalne wyniki produkcyjne (tab. 3).

Wyniki wszystkich mozliwych wynikéw produkcyjnych przedstawiono na wykresie (rys.1).
Chociaz Czechy majg mniej zasobdow (8 roboczogodzin) niz Polska (10 roboczogodzin), Czechy sg w
stanie wyprodukowac wiecej piwa czy jabtek niz Polska. Dzieje sie tak, poniewaz Czechy majg wyzszg
produktywnos¢ (absolutna przewaga).

Rysunek 1. Dostepne kombinacje produkcji piwa i jabtek w Czechach i Polsce.
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Zrédto: Opracowanie wtasne

Zatézmy, ze poczatkowo oba kraje produkowaty pewng ilo$¢ kazdego produktu. Czechy
produkowaty 20 butelek piwa i 9 kg jabtek. Polska produkowata 5 butelek piwa i 10 kg jabtek. Catkowita
produkcja wyniosta 25 butelek piwa i 19 kg jabtek. (Tab.3) Teraz kazdy kraj decyduje sie na specjalizacje
w produkcji tylko jednego produktu. Patrzac na koszty produkcji wida¢ wyraznie, ze w Czechach piwo
jest relatywnie tarisze w produkcji niz jabtka. To przewaga komparatywna Czech. Inaczej sytuacja
wyglada w Polsce, gdzie produkcja jabtek jest relatywnie tansza niz piwa (Tab.2). Jest to wiec przewaga
komparatywna Polski. Dlatego wydaje sie oczywiste, ze Czechy zdecydujg sie na produkcje piwa, a
Polska na produkcje jabtek.

Tabela 3. Poczatkowa produkcja piwa i jabtek w Czechach i Polsce

Piwo Jabtka
Czechy 20 9
Polska 5 10
Razem 25 19

Zrédto: Opracowanie wiasne

Po specjalizacji wzrasta taczna produkcja piwa i jabtek (Tab.4). W sumie jest 32 butelek piwa w
poréownaniu do 25 wczesdniej i 20 kg jabtek w poréwnaniu do 19 kg wczesniej. Pytanie brzmi, jak
wymieniaé towary miedzy krajami, aby zaspokoi¢ ich wewnetrzny popyt. Gdyby Czechy chciaty miec
20 butelek piwa, a Polska 10 kg jabtek, to nadwyzke produkcji mozna by sprzedaé. Przy takim zatozeniu
nadwyzka produkcji piwa w Czechach (32 — 20 = 12) moze zosta¢ zamieniona na jabtka. Podobnie w
Polsce nadwyzke produkcji jabtek (20 — 10 = 10) mozna wymienié¢ na piwo. W efekcie Czechy mogg
eksportowac do Polski do 12 butelek piwa, a Polska do 10 kg jabtek (Tab. 5).

Tabela 4. Produkcja piwa i jabtek w Czechach i Polsce po specjalizacji .

Piwo Jabtka
Czechy 32 0
Polska 0 20
Razem 32 20

Zrédto: Opracowanie wtasne
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Ostatecznie pozostaje kwestig negocjacji ile butelek piwa Czechy wyslg do Polski w zamian za
10 kg jabtek. Przyktadowo Czechy mogg zdecydowad sie na eksport 12 butelek piwa lub mniej za 10 kg
jabtek z Polski. Niemniej na skutek specjalizacji i wymiany miedzynarodowej oba kraje s w lepszej
sytuacji niz wczesniej. Wielkos¢ konsumpcji w Czechach i Polsce jest teraz wyzsza niz bytaby mozliwa
bez wymiany (rys.2).

FRESHUP

Tabela 5. Podaz poczatkowa, eksport i podaz po wymianie.

Podaz poczatkowa Eksport Podaz po wymianie
Piwo Jabtka Piwo Jabtka Piwo Jabtka
Czechy 20 9 12 0 20 10
Polska 5 10 0 10 12 10
Razem 25 19 12 10 32 20
Zrédto: Opracowanie wtasne
Rysunek 2. Spozycie piwa i jabtek w Czechach i Polsce przed i po handlu.
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Zrédto: Opracowanie wiasne

Europejski wspdlny rynek

Unia Europejska (UE) jest najbardziej rozwinietym na swiecie modelem wspétpracy i integracji
regionalnej. Swobodny przeptyw i wymiana towaréw byta jedng z gtéwnych przyczyn powstania Unii
Europejskiej. UE przeszta droge od unii celnej do jednolitego rynku i strefy euro sktadajacej sie z
dziewietnastu krajow. Kraje europejskie poczynity stopniowe kroki w celu stworzenia wspdlnoty
regionalnej, takiej jak strefa wolnego handlu, unia celna, jednolity rynek, wspdlna waluta, wspdiny
obszar paszportowy i wspdlna polityka zagraniczna.® Obecnie proces integracji europejskiej zwiekszyt
sie do tego stopnia, ze gospodarka europejska obejmuje prawie caty kontynent, gdzie dwadziescia
siedem krajow jest obecnie cztonkami UE. W ramach tego zintegrowanego rynku kilka polityk zostato
zharmonizowanych lub przeniesionych na poziom ogdlnoeuropejski. Wprowadzenie wspdlnej

9 Cameron F., (2010), The European Union as a Model for Regional Integration, Council on Foreign Relations,
cdn.cfr.org, str.2



* %k Co-funded by th
En?aerlw:usi Plyogrzmme o FRESH-UP
ok of the European Union ECONOMICS

europejskiej polityki konkurencji umozliwito uczciwg konkurencje miedzy panstwami cztonkowskimi.
Biorgc to pod uwage firmy na rynku Unii Europejskiej mogg konkurowac¢ na podstawie swoich
rzeczywistych przewag komparatywnych, zamiast by¢ chronionymi przez dyskryminujgce bariery
handlowe.®

W rzeczywistosci UE posiada jeden z najsilniejszych systemdw polityki konkurencji na swiecie.
Celem polityki konkurencji UE jest zapewnienie prawidtowego funkcjonowania jednolitego rynku.
Zasadniczo daje to przedsiebiorstwom mozliwos¢ konkurowania na réwnych warunkach na rynkach
wszystkich panstw cztonkowskich. Europejskie reguty konkurencji zostaty ustanowione przede
wszystkim w celu ochrony konkurencji, zapobiegania zaktdceniom na rynku i zapewnienia uczciwosci
uczestnikom rynku. Ramy stuzg temu, aby rzady i przedsiebiorstwa przestrzegaty unijnych przepiséw
dotyczacych uczciwej konkurencji zapewniajgc jednoczesnie wystarczajgcq przestrzen dla
innowacyjnosci, ujednoliconych standardéw rynku wewnetrznego i rozwoju matych przedsiebiorstw.
Reguty konkurencji UE majg réwniez zastosowanie do porozumien zawartych poza Unig, jezeli majg
skutki na rynku wewnetrznym. Unijne prawo konkurencji dotyczy wszystkich panstw cztonkowskich, a
takze innych krajow tworzacych Europejski Obszar Gospodarczy: Islandii, Lichtensteinu i Norwegii.
Powyzsza polityka dotyczy réwniez firm spoza UE dziatajacych na jednolitym rynku.?

Ustalenie w UE wspdlnej polityki handlowej i cet umozliwia wspétprace miedzy narodami.
Wspdlny rynek UE stanowi jedng przestrzen gospodarczg, a miedzynarodowe umowy handlowe
stanowig gtéwna kompetencje zewnetrzng UE.}? UE pomaga swoim cztonkom chronié¢ sie przed
dominujgcymi sitami gospodarczymi ich zewnetrznych partneréw handlowych i nadal otwiera rynki
poza Europa w obliczu rosngcego protekcjonizmu.® Polityka UE w zakresie dostepu do rynku pomaga
poprawi¢ warunki, w jakich europejskie przedsiebiorstwa mogg eksportowac¢ na caty swiat, oraz
zapewni¢ przestrzeganie miedzynarodowych zasad handlu przez ich partneréw handlowych. UE
egzekwuje swoje prawa zgodnie z przepisami dotyczagcymi handlu miedzynarodowego i umowami
handlowymi UE z krajami partnerskimi. UE wykorzystuje réwniez instrumenty ochrony handlu, aby
powstrzymaé import sztucznie tanich towaréw przed zalaniem rynku UE i naktada dodatkowe cfa
importowe, aby zapewni¢ uczciwg konkurencje. Komisja prowadzi negocjacje z partnerami
handlowymi w celu podniesienia standardéw wtasnosci intelektualnej w krajach spoza UE, ochrony
wiasnosci intelektualnej przedsiebiorstw z UE oraz zaprzestania handlu podrabianymi towarami i
ustugami.’ Raport Latest Trade Barriers Report zawiera przyktady dziatan wspierajacych UE w 2019 .
takimi jak?®:

- Eksporterzy wotowiny z Francji, Irlandii i Holandii odzyskali dostep do Chin, producenci
z Irlandii i Chorwacji odzyskali dostep do Japonii, a holenderscy producenci

wieprzowiny moga eksportowac takze do Meksyku.

- Polscy producenci mleka w proszku dla niemowlat moga ponownie eksportowaé do

10 van Hove J., (2010), Variety and quality in intra-European manufacturing trade: the impact of innovation
and technological spillovers, Journal of Economic Policy Reform, Taylor & Francis Journals, Vol. 13, No. 1, 43-
59, str. 45

11 Szczepariski M., (2019), EU competition policy Key to a fair single market, European Parliamentary Research
Service, Dostepne na:
https://www.europarl.europa.eu/thinktank/en/document.html?reference=EPRS_IDA(2019)642209, str.1-2
12 Congressional Research Service, (2019), The European Union: Questions and Answers, Dostepne na:
https://fas.org/sgp/crs/row/RS21372.pdf, str.2

13 EC, Trade Barriers Report, Dostepne na: https://trade.ec.europa.eu/doclib/press/index.cfm?id=2159

14 EC, Enforcement and protection, Dostepne na: https://ec.europa.eu/trade/policy/policy-
making/enforcement-and-protection/

15 EC, Trade Barriers Report -
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- Belgijscy producenci gruszek odzyskali dostep do rynku meksykanskiego.

Wedtug Francuskiej Rady Analiz Ekonomicznych europejska polityka konkurencji dos¢
skutecznie realizuje swoje obecne cele: promowanie inwestycji, produktywnosci i sity nabywczej.
Woczesniejsze badanie zlecone przez Parlament Europejski wykazato, ze polityka antymonopolowa,
kontrola tgczenia przedsiebiorstw, kontrola pomocy panistwa i liberalizacja znaczaco przyczynity sie do
wzrostu gospodarczego w Europie. Stwierdzono, ze skuteczna konkurencja jest sitg napedowa
wydajnego rynku wewnetrznego, ktéry zapewnia wzrost gospodarczy i tworzenie miejsc pracy.t’ W
zwigzku z tym Komisja zdecydowanie popiera swdj utrwalony od dawna poglad, ze konkurencyjnos¢
ulega poprawie poprzez otwarcie przedsiebiorstw na konkurencje, ktéra musi odbywad sie na réwnych
warunkach.®

Efekty wolnego handlu

Wystepujg argumenty przemawiajgce za polityka wolnego handlu, a takze argumenty
przemawiajgce za stosowaniem réznego rodzaju polityk protekcjonistycznych. Dowody z wielu krajéw
sugerujg jednak, ze bardziej otwarte gospodarki majg wyzszy poziom dochoddw i szybciej sie rozwijaja.
Dlatego otwartosc jest wazna dla wzrostu gospodarczego zardwno w krétkim, jak i dtugim okresie. W
krétkim okresie zrédtem dodatkowego popytu jest eksport netto. W dtuzszej perspektywie handel jest
kanatem transferu wiedzy i specjalizacji zgodnie z przewagg komparatywng, co poprawia alokacje
zasobow i wspiera z czasem wyzszy wzrost gospodarczy i dobrobyt.*®

Jednym z gtéwnych celéw UE jest poprawa wynikdw gospodarczych Europy. Mozna to osiggnac
poprzez zwiekszenie zaréwno europejskiej konkurencyjnosci, jak i wspdtpracy w handlu
miedzynarodowym. Dowody na wyniki polityki handlowej UE mozna zaobserwowac na europejskim
rynku pracy, poniewaz handel miedzynarodowy jest waznym motorem tworzenia miejsc pracy. Wedtug
Eurostatu:

- Eksport z UE zapewnia 36 mln miejsc pracy, o dwie trzecie wiecej niz w 2000 r. Prawie

14 min z tych pracownikéw to kobiety. 1 na 7 miejsc pracy w UE zalezy od eksportu.
- Eksport z UE wspiera znaczng czes$¢ miejsc pracy we wszystkich krajach UE.

- Eksport stwarza szanse dla wszystkich, zaréwno wykwalifikowanych, jak i
niewykwalifikowanych pracownikdw.

- Miejsca pracy zwigzane z eksportem sg srednio lepiej ptatne.

- Dzieki jednolitemu rynkowi UE jedna pigta miejsc pracy wspieranych przez eksport
znajduje sie w innym panstwie cztonkowskim niz paristwo eksportujgce.?

Niektdérzy kwestionujg korzysci ptyngce z handlu pomimo obszernej literatury dokumentujgcej

16 EC, Success story: Polish baby milk producer gains access to Egyptian market Dostepne na:
https://trade.ec.europa.eu/doclib/docs/2020/june/tradoc_158791.pdf

17 Jean S., Perrot A., Philippon T., Competition and trade: Which policies for Europe?, Dostepne na:
https://www.cairn-int.info/article-E_NCAE_051_0001--competition-and-trade-whichpolicies.htm

18 5zczepanski M., (2019)- - str.30-31

1% Hoekman B., (2015), Trade and growth - end of an era? [in:] The Global Trade Slowdown: A New Normal? A
VoxEU.org eBook, Centre for Economic Policy Research, CEPR Press, London, www.cepr.org, str.6

20 EC, Trade means jobs, Dostepne na: https://ec.europa.eu/trade/policy/in-focus/trade-and-jobs/
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zwigzek miedzy wzrostem gospodarczym a otwartoscig na handel.?! Dzieje sie tak, poniewaz otwarcie

jakiejkolwiek gospodarki tworzy zaréwno zwyciezcow, jak i przegranych. Na przyktad po rozszerzeniu
UE o kraje Europy Wschodniej, niektére kraje Europy Zachodniej o wysokich ptacach doswiadczyty
wzrostu bezrobocia wérdd pracownikéw o nizszych kwalifikacjach.?? ,Polski hydraulik” stat sie wrecz
ikonicznym przyktadem taniej sity roboczej, ktdra mogtaby przyczynic¢ sie do obnizenia standardéw
socjalnych w Niemczech, a nawet przyjechaé i ukraé¢ francuskie miejsca pracy.? Jednocze$nie kraje
Europy Wschodniej z jednej strony obawiaty sie, ze stang sie jedynie przedtuzeniem rynku dla
gospodarek zachodnich, a z drugiej ze zostang wykupione przez bogatsze narody. Faktycznie w 2004 r.,
po wejsciu do UE, Polska doswiadczyta wzrostu inflacji spowodowanego zwiekszonym popytem na
dobra konsumpcyjne z krajow zachodnich (tab. 6).

Jednym z gtéwnych argumentéw przeciwko wolnemu handlowi jest to, ze korzysci i problemy
zwigzane z handlem rozktadajg sie nieréwnomiernie wsrdd obywateli i miedzy branzami. Na przykfad
jednym z powoddéw Brexitu byta staba ocena unijnej polityki handlowej wsréd obywateli brytyjskich.
UE chroni sektory odziezy i innych pracochtonnych towardéw, ktére sg produkowane w niektorych
potudniowych i wschodnich krajach UE. Wielka Brytania opowiadata sie za mniej ochronng polityka
handlowa co datoby korzysci dla konsumentdw, ale zostata przegtosowana przez innych cztonkéw UE.**
Dlatego tez, jesli nie ma powszechnego przekonania, ze zyski i koszty z handlu sg dzielone
sprawiedliwie, trudno jest utrzymac konsensus spoteczny w sprawie liberalnej polityki handlowej.?

Tabela 6. Wskaznik cen konsumpcyjnych oraz wskaznik cen zywnosci i napojéw bezalkoholowych w
Polsce 2003 - 2006

Rok 2003 2004 2005 2006
Wskaznik cen konsumpcyjnych 0,8% 3,5% 2,1% 1,0%
Wskaznik cen zywnosci i napojéw | -1,0% 6,3% 2,1% 0,6%
bezalkoholowych

Zrédto: Gtéwny Urzad Statystyczny GUS, www.stat.gov.pl

Inny problem pojawia sie, gdy partnerzy handlowi nie postepujg w sposdb uczciwy. W 2013 r.
rozpoczeto negocjacje w sprawie Transatlantyckiego Partnerstwa Handlowo-Inwestycyjnego (TTIP)
miedzy UE a USA, ktére zamknieto bez zakoriczenia pod koniec 2016 r. Pomimo potencjalnych korzysci
dla milionéw konsumentow dzieki utatwieniu warunkow handlu poprzez usuniecie barier technicznych
i pozataryfowych oraz harmonizacje przepisdw i norm prawnych, TTIP od dawna byto kwestionowane
przez lobbystow z sektora organizacji pozarzagdowych. Chociaz TTIP byto proponowang umowg o
wolnym handlu redukujacg regulacyjne bariery w handlu, negocjacje TTIP byty krytykowane gtdwnie
za to, ze wykraczaty daleko poza standardowe porozumienia handlowe. Proponowana umowa TTIP
wywotata szeroko zakrojong debate publiczng na temat jej potencjalnego wptywu na obywateli,
konsumentéw i przedsiebiorstwa, w tym potencjalnego ryzyka zanieczyszczenia organizmami
zmodyfikowanymi genetycznie, narazenia na toksyczne chemikalia oraz wprowadzenie nizszych

21 Lind N., Ramondo N., (2019), The Economics of Innovation, Knowledge Diffusion, and Globalization, Oxford
Research Encyclopedia of Economics and Finance, str.2

22 7eddies G., (2013), Skill Content of Intra-European Trade Flows, European Journal of Comparative
Economics, Cattaneo University (LIUC), vol. 10(1), strony 81-107, str.99

23 Czech Radio, (2005), Polish plumber and nurse feature in ads countering perception of cheap labour from
East, 07/29/2005, Dostepne na: https://english.radio.cz/polish-plumber-and-nurse-feature-ads-countering-
perception-cheap-labour-east-8629252

24 Baldwin R., Collier P., Venables A., (2017), Post-Brexit trade and development policy, Policy Insight No.88,
CEPR, Available at: https://cepr.org/sites/default/files/policy_insights/Policylnsight88.pdf str.2

%5 Baldwin R., Collier P., Venables A., (2017)--+, str.6
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amerykanskich standardéw dla okreslonych produktéw lub braku przejrzystosci rozméw.?® Wreszcie,
po tym, jak Stany Zjednoczone wycofaty sie z porozumienia paryskiego w sprawie zmian klimatu, a
dotychczasowe wysitki wykazaty trudnosci w negocjowaniu wzajemnie akceptowalnych zobowigzan w
obszarach okreslonych jako priorytetowe przez Unie, negocjacje zostaty anulowane przez UE.?’

Analiza handlu miedzynarodowego

Badanie miedzynarodowych przeptywéw handlowych pomaga odkryé¢ efekty wspdtpracy
gospodarczej i konkurencji. Istniejg rézne sposoby przeprowadzania analizy handlu. Na poczatek
mozna zaczg¢ od opisu ogdlnego, takiego jak wielkosé handlu i gtéwni partnerzy handlowi. Analize
mozna przeprowadzi¢ w ujeciu bezwzglednym i wzglednym (struktura procentowa). Nastepnie analize
mozna skierowa¢ na handel dwustronny pomiedzy wybranymi krajami (np. czotowymi partnerami
handlowymi).

Wazne jest, aby opisaé zardwno obecng i odniesé jg do przesztosci. Aby analizowaé trendy,
nalezy sprawdzac dane w dtuzszym okresie czasu (co najmniej trzy lata). Aby dowiedziec sie, czy handel
sprzyja konkurencji gospodarczej i wspdtpracy, nalezy oszacowac bilans handlowy (eksport minus
import) za ostatni rok lub wiecej lat i obliczy¢ jego skumulowang sume (z kilku okresow).

Niektdre sugestie jak przeprowadzi¢ analize handlu w celu zbadania konkurencji i wspétpracy
w UE przedstawiono w Tabeli 7.

Tabela 7. Dowody na ekonomiczne skutki konkurencji i wspotpracy

Konkurencja Wspotpraca

Handel wewnatrz UE Jaki jest bilans handlowy
(eksport-import) dla dowolnego
kraju w Europie? Czy kraj zyskuje
czy traci ekonomicznie?

Jak zmienit sie jego bilans
handlowy w ciggu ostatnich 3-5

lat?

Eksport i import w UE: wptyw na
zatrudnienie i dochody

Eksport UE na Swiat: wptyw na
zatrudnienie i dochody

Handel poza UE Jak cztonkostwo w UE pomaga w
rozwoju handlu w jakimkolwiek
kraju? Czy kraj zyskuje czy traci
ekonomicznie?

Jak zmienit sie jego bilans
handlowy w ciggu ostatnich 3-5

lat?

Zrédto: Opracowanie wiasne

Aby oceni¢, w jakim stopniu dany kraj jest zaangazowany w handel miedzynarodowy lub na ile
otwarta jest jego gospodarka, mozna postuzyé sie miernikiem, ktéry oblicza sie jako iloraz wartosci
eksportu (lub sumy eksportu i importu) do PKB. Ta miara jest prosta i tatwa do obliczenia, ale nie jest
idealna. Na przyktad nie nadaje sie do poréwnywania matych i duzych gospodarek, poniewaz im
wieksza jest gospodarka kraju, tym mniejszy jest jego handel jako procent PKB.

Na przyktad ogdlne efekty wymiany handlowej mozna przedstawié za pomocg rzeczywistych

26 Ghidiu I.A., (2020), Contemporary patterns of transatlantic trade cooperation in a post-Brexit European
Union (dis)order, CES Working Papers, Centre for European Studies, Alexandru loan Cuza University, vol. 11(4),
strony 302-319, str.303

27 Council of the European Union , (2019), Council decision of 15 April 2019, Dostepne na:
https://www.consilium.europa.eu/media/39180/st06052-en19.pdf
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danych w przyktadzie Czech i Polski. Po pierwsze, pod wzgledem otwartosci Czechy sg bardziej
zorientowane na handel niz Polska. W 2019 r. poziom otwartosci Czech (eksport/PKB) wynidst 80,7%
w poréwnaniu do 44,6% w Polsce (rys.3). Nastepnie ogdlny efekt handlowy jest widoczny po obliczeniu
skumulowanej sumy bilansu handlowego Czech i Polski w latach 2008-2019. Podczas gdy Polska zmaga
sie z ujemnym bilansem handlowym, handel miedzynarodowy stat sie czynnikiem sukcesu dla czeskiej
gospodarki, ktéra czerpie zyski oparte o dodatnie saldo wymiany handlowej w sposdb systematyczny

(rys.4).
Rysunek 3. Otwarto$¢ handlowa w Czechach i Polsce w latach 2008-2019
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Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych Eurostat.
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Rysunek 4. Skumulowana suma salda handlowego (w min EUR) dla Czech i Polski w latach 2008-2019
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Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych Eurostat.

Dodatkowe éwiczenie

Dowiedz sie, jaki jest poziom otwartosci (0-100%) i udziat eksportu dla jednego lub wiecej
czotowych partneréw handlowych (0-100%) teraz i w przesztosci (im dtuzszy okres, tym bardziej
wyrazne wyniki, zalecane aby stosowac okres co najmniej 3 lub 5 lat). Zilustruj dane dla réznych krajow
UE za pomocg wykresu (typu XY): przesztos¢ i terazniejszos¢. Aby pobra¢ dane dla wszystkich krajow
UE, sprawdz nastepujgce zasoby:

- GDP from Gross domestic product at market prices, Dostepne na:
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tec00001/default/table?lang=en

- Trade balance, Exports, Imports from International trade by reporting country in total 2013-
2019, Dostepne na:
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tet00002/default/table?lang=en

Poréwnaj i omoéw wyniki. Czy mozesz zidentyfikowaé wzorce wewnatrzunijnych przeptywow
handlowych? Jedli tak, czy mozesz to wyjasni¢, odwotujac sie do cech kraju, takich jak wielkos¢,
bogactwo, podobienistwa kulturowe itp.?

Sprawdz bilans handlowy dla wybranych krajoéw. Jak sie zmienit w wybranym okresie?

Wskazowki do kolejnych zajec¢

Istnieje mozliwos¢ rozszerzenie materiatu na zajecia o nastepujgce zagadnienia:

- przeniesienie uwagi z handlu ogétem na oddzielnie analize towaréw lub ustug oraz ich
rodzaje.

- Aktualizacja danych w celu zbadania skutkéw obecnych okolicznosci wywotanych przez Covid-
190ViD.

- Identyfikowanie wzorcéw handlowych w UE.

14
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Analizujgc przeptywy handlowe ogétem mozna przeoczyc¢ kilka interesujgcych cech. Dlatego
warto przyjrzec sie takim szczegétom jak handel towarami vs handel ustugami lub réznymi grupami
produkcyjnymi.

Epidemia CovidOViD-19 miata niezwykle negatywny wptyw na gospodarke i handel UE. Jednak
analiza obecnej sytuacji jest obecnie bardzo ograniczona, poniewaz publicznie dostepne dane sg
opo6znione (zwykle o rok lub dtuzej). Niemniej jednak, poniewaz dostep do danych ekonomicznych
zwieksza sie wraz z uptywem czasu, w scenariuszu lekcji mozna réwniez uwzgledni¢ obecne
okolicznosci w latach 2020/2021.

Mozna zaobserwowa¢, ze istniejg pewne trendy w handlu wewnatrzunijnym. Poszukiwanie
wzorcow handlowych za pomoca statystyk moze by¢ ¢wiczeniem stymulujgcym intelektualnie. Oto
kilka przyktadéw wzorcéw handlowych UE:

- Zdecydowana wiekszos¢ handlu wschodnioeuropejskiego odbywa sie z Europg
Zachodnig. Jednak dla Europy Zachodniej Europa Wschodnia jest nadal pomniejszym

partnerem handlowym.

- UE dominuje w handlu z Grecjg i Portugalig pomimo ich dtugiego cztonkostwa w UE.
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Stowniczek

® Przewaga bezwzgledna i komparatywna — Przewaga bezwzgledna i komparatywna stanowi
podstawowe wyjasnienie handlu miedzy krajami. Kiedy kraj ma najlepsza technologie
produkcji dobra, ma absolutng przewage w produkcji tego dobra. Kiedy jakis kraj produkuje
niektére dobra w najlepszy sposdéb w pordwnaniu z tym, jak dobrze wytwarza inne dobra,
woéwczas ma przewage komparatywng w wytwarzaniu tych débr.

e Konkurencja - Konkurencja moze byé rozumiana jako indywidualna dziatalno$¢, ktdrej celem
jest indywidualne osiggniecie we wspodtzawodnictwie.

e Wspodtpraca — Wspdtprace lub kooperacje mozna rozumieé jako wspdlng produkcje
(dziatalnos¢) lub konsumpcje przez grupe ludzi dla ich obopélnych korzysci.

e Unia Europejska - UE stanowi wspdlny rynek, ktory jest czym$ wiecej niz tylko unig celna.
Jednolity rynek ustanawia UE jako jedng przestrzen gospodarczg, a miedzynarodowe umowy
handlowe stanowig gtéwng kompetencje zewnetrzng UE.

Eksport - Towar opuszczajacy terytorium panstwa.

e Import - Towary, ktdre powiekszajg stan zasobow materialnych kraju po przybyciu na jego
obszar.

e Handel miedzynarodowy — handel miedzynarodowy polega na kupowaniu, sprzedawaniu lub
wymianie towardéw i ustug ponad granicami panstwowymi. Dodatkowa formg handlu
miedzynarodowego sg bezposrednie inwestycje zagraniczne (BIZ), np. poprzez przejecie
kontroli wtascicielskiej nad firmg w innym kraju.

e Otwartos¢ — Otwartosc gospodarcza pokazuje, w jakim stopniu dany kraj jest zaangazowany w
handel miedzynarodowy lub innymi stowy, jak bardzo jego gospodarka jest otwarta. Miara ta
opiera sie na stosunku wartosci eksportu (lub sumy eksportu i importu) do PKB.

e Model ricardiariski — model ricardianski wyjasnia, w jaki sposdb technologia kraju
(produktywnosé) wptywa na jego strukture handlowa. Ricardo pokazat, ze kraje mogg czerpac
korzysci z handlu miedzynarodowego bez koniecznosci stosowania cet, a wolny handel miedzy
krajami przynosi korzysci wszystkim partnerom handlowym.

e Sytuacja win-win, w ktérej wszyscy wygrywajg — sytuacja, w ktorej wszyscy wygrywajg to taka,
ktéra przynosi korzysci dla wszystkich zaangazowanych oséb. Na przyktad zwolennicy
globalizacji twierdzg, Ze jest to propozycja korzystna dla bogatych i biednych.?®

28 win-win [in:] Cambridge Dictionary Online, Dostepne na:
https://dictionary.cambridge.org/pl/dictionary/english/win-win
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3. Materiaty szkoleniowe

Analiza wzorcéw handlowych UE

Nazwa dziatania

Analiza wzorcéw handlowych UE

Przeglad

Celem lekcji jest wprowadzenie ucznidbw w ekonomiczng
problematyke handlu miedzynarodowego w  kontekscie
europejskiej wspodtpracy i konkurencji. Lekcja opiera sie na
bezptatnych zasobach udostepnionych przez Eurostat. Studenci w
rézny sposéb analizujg stan handlu UE oraz zmiany zachodzace w
wybranym przez siebie okresie.

Jest to nauka wiedzy potaczona z rozwojem umiejetnosci
analitycznych. Scenariusz uczenia sie umozliwia budowanie
umiejetnosci  krytycznego myslenia ucznidw, umiejetnosci
komunikacyjne i wykorzystanie zasobow ICT.

Cele

Celem jest przedstawienie koncepcji wspotpracy europejskiej i
konkurencji w ekonomii. Ten scenariusz lekcji powinien przyblizy¢
sytuacje, ktdora odzwierciedla ztozonos¢ gospodarki w swiecie
rzeczywistym.

Materiaty i pomoce edukacyjne

Komputery z dostepem do Internetu i najlepiej z
oprogramowaniem do arkuszy kalkulacyjnych (Ms Excel)

Czas

1. Prezentacja nauczycieli: 90 min

2. Analiza indywidualna studentéw: 60 min
3. Prezentacja uczniéw: 30 min

4. Dyskusja: 30 min

5. Opis wnioskéw: 30 min

Wymagania wstepne

Potrzebna wiedza z ekonomii zalezy od planowanej analizy. Na
poziomie podstawowym  wymagane jest  zrozumienie
podstawowych poje¢ ekonomicznych, takich jak PKB, eksport i
import.

Ograniczenia

Na potrzeby warsztatdéw zastosowano prostg analize handlu
ilustrujgca zagadnienia wspoétpracy i konkurencji. Jednak handel
miedzynarodowy jest zagadnieniem zaawansowanym w dziedzinie
ekonomii, ktérego zrozumienie wymaga znacznej ilosci czasu i
wysitku. Analiza ta ma ograniczony zakres, zaréwno teoretyczny, jak
i analityczny. Analiza skupia sie wytgcznie na bilansie handlowym
(eksport i import) i nie obejmuje badania bilansu ptatniczego ani
wplywu kursu walutowego. Dlatego lekcje nalezy traktowac jedynie
jako wprowadzenie do tematu.

Wielkos¢ grupy

10-15

Instrukcje dla prowadzacych

1. Na wstepie nalezy przedstawié ogdlng teorie handlu oraz
pozycje gospodarczg UE na Swiecie.

2. Studenci powinni indywidualnie przeanalizowa¢ handel w
wybranych przez siebie krajach korzystajgc z zasobdw
Eurostatu i przedstawi¢ opis swojej pracy. Sq proszeni o
zbadanie eksportu, importu, 1-5 gtéwnych partneréw
handlowych i bilansu handlowego.

3. Studenci mogg rowniez indywidualnie analizowa¢ wzorce
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handlowe (zmiany w dtuzszym okresie czasu np. 5-10 lat
lub pomiedzy wybranymi krajami).

4. Po zidentyfikowaniu i przeanalizowaniu réznych wzorcéw
handlowych uczniowie powinni przedstawi¢ swoje wyniki.
Nastepnie powinni przedyskutowaé, czy przedstawione
wyniki stanowig potwierdzenie wspdtpracy gospodarczej
i/lub konkurencji w UE.

Podsumowanie i ocena Po dyskusji studenci powinni spisa¢ swojg opinie (do 500 stéw).

Powinni odpowiedzie¢, czego sie nauczyli i czy po warsztatach
zmienita sie ich opinia na temat korzysci ptynacych z handlu
miedzynarodowego i jego ekonomicznych skutkéw dla wspétpracy
i konkurencji.

Wskazéwki dla prowadzacych Podobnie jak wiele waznych tematéw zwigzanych z ekonomig i

polityka, temat wspdtpracy gospodarczej i konkurencji w kontekscie
handlu miedzynarodowego moze budzié¢ kontrowersje. Trenerzy
powinni mie¢ swiadomos¢, ze niektdre osoby mogg mieé¢ swoje
zdanie na temat wspétpracy gospodarczej i konkurencji i/lub
emocjonalnie angazowac sie w dyskusje.

Wiecej na http://economic-literacy.eu

Zrédto: Opracowanie wtasne

Informacje ogdlne

Warsztaty powinny by¢ przygotowane gtéwnie w odniesieniu do publikacji: Modele globalizacji

w handlu i inwestycjach UE. Jest to internetowa publikacja Eurostatu przedstawiajgca podsumowanie
najnowszych statystyk Unii Europejskiej (UE) dotyczacych ekonomicznych aspektow globalizacji,
skupiajacych sie na wzorcach handlu i inwestycji UE. Statystyki dotyczgce handlu (takie jak sposdb
gromadzenia danych) sg wyjasnione w Podreczniku uzytkownika dotyczgcym statystyk europejskich
dotyczacych miedzynarodowego handlu towarami.?®

Zasoby Eurostatu przydatne na warsztatach:

Globalisation patterns in trade and investment, dostepne na:
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php/Globalisation_patterns_in_trade_and_investment_-_introduction
General information about trade in EU, dostepne na: https://ec.europa.eu/trade/

More EU trade websites, dostepne na: https://trade.ec.europa.eu/

International trade in goods - a  statistical picture, dostepne na:
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php?title=International_trade_in_goods_-_a_statistical_picture

Eurostat zapewnia interaktywng wizualizacje danych dotyczacych handlu towarami i skutkéw
handlu w UE:

Trade in 2019, dostepne na: https://ec.europa.eu/eurostat/news/themes-in-the-
spotlight/trade-in-goods-2019
Trade in 2018, dostepne na: https://ec.europa.eu/eurostat/news/themes-in-the-
spotlight/trade-in-goods-2018
Trade in 2017, dostepne na: https://ec.europa.eu/eurostat/news/themes-in-the-
spotlight/trade-in-goods-2017

2% User guide on European statistics on international trade in goods 2016 edition, Eurostat, Dostepne na
http://ec.europa.eu/eurostat/
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Trade in 2016, dostepne na: https://ec.europa.eu/eurostat/news/themes-in-the-
spotlight/trade-in-goods-2016
Trade in 2015, dostepne na: https://ec.europa.eu/eurostat/news/themes-in-the-
spotlight/trade-in-goods-2015
Trade in 2014, dostepne na: https://ec.europa.eu/eurostat/news/themes-in-the-
spotlight/trade-in-goods-2014
Data for International trade by reporting country in total (Trade balance, Exports, Imports)

2013-2019, dostepne na:
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tet00002/default/table?lang=en
Gross domestic product at market prices, dostepne na:

https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tec00001/default/table?lang=en

Trade means jobs, Available at: https://ec.europa.eu/trade/policy/in-focus/trade-and-jobs/
Effects of EU  Exports On  Employment And Income, dostepne na:
https://ec.europa.eu/jrc/en/research-topic/economic-environmental-and-social-effects-of-
globalisation/effects-eu-exports-employment-income

Plan organizacji zajec

1.

Nauczyciel zaczyna od wprowadzenia opartego na wersji dtugiej.

Kazdy uczen sporzadza liste elementdw charakteryzujgcych pozycje handlowg wybranego
kraju.

Po przedstawieniu swoich wynikow uczniowie wspdlnie oméwig zalety i wady handlu.

Lekcja konczy sie debatg na temat wspdtpracy gospodarczej i konkurencji w Unii Europejskiej.
Pod koniec lekcji uczniowie powinni by¢ w stanie opisa¢ wptyw gospodarczy handlu w UE.
Powinni takze by¢ w stanie zidentyfikowaé kraje, ktére czerpig najwieksze i najmniejsze
korzysci z handlu w UE.

Uczniowie odkrywajg, w jaki sposdb wspétpraca gospodarcza i konkurencja w UE pomagajg ich
krajowym gospodarkom rozwija¢ sie w zglobalizowanym swiecie. Teacher starts with an
introduction based on the long version.
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4. Interaktywne uczenie sie

Quiz

1 Wspdtprace mozna rozumieé jako wspdlng produkcje lub dziatalnos¢ dla .... korzysci.

a) wspalnych
b) indywidualnych
2 Konkurencja opiera sie na... dazeniu do celu.

a) grupowym
b) indywidualnym
3 Konkurencja i wspétpraca ... biegunowymi przeciwiestwami.

a)s3
b) nie s3
4 W przypadku dziatania w sposéb nieetyczny lub nielegalny konkurencja i wspotpraca sg obie...

a) nieusprawiedliwione
b) usprawiedliwione

5 Rynki sg mieszankg konkurencji i wspoétpracy, ktére ... rozwojowi spotecznemu.
a) nie stuza
b) stuzg
6 Handel miedzynarodowy dotyczy kupna, sprzedazy lub wymiany towaréw i ustug...

a) poza granicami panstw.
b) wewnatrz granic panstwowych.
7 Kraje zaangazowane w handel miedzynarodowy moga... w znacznym stopniu ze wspotpracy.

a) zyskacd

b) stracié¢

8 Panstwo moze sie bogaci¢, kiedy kraj ma... bilans handlowy, to jest, gdyby eksport byt wiekszy
niz import.

a) dodatni
b) ujemny
9 Dzieki innowacjom i rozprzestrzenianiu sie wiedzy handel przyczynia sie do ... produktywnosci.

a) ograniczenia

b) poprawy

10 | Teoria absolutnej przewagi gtosi, ze pewne kraje mogg wytwarzac niektére towary wydajniej
niz inne, a zatem globalna wydajno$¢ moze byc... poprzez wolny handel.

a) podnoszona
b) ograniczana
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11

Zgodnie z teorig przewagi komparatywnej, nadal wystepuje globalna efektywnos$¢ handlu,
jesli kraj specjalizuje sie w tych produktach, ktére moze wytwarzaé¢ wydajniej niz inne ...
przewagi absolutne;j.

a) z uwzglednieniem
b) bez uwzglednienia

12

Handel miedzynarodowy jest grag o sumie dodatniej (sytuacja wygrana-wygrana), poniewaz
kazdy kraj moze eksportowac towary, w ktérych ma ... wzgledng produktywnos¢, a w zamian
otrzymywac towary, ktére w kraju sg ... drogie w produkgji.

a) najmniejszg, mniej
b) najwiekszg, bardziej

13

Sektor gospodarki poprzez ... moze zwiekszy¢ swojg produktywnosé¢ w wyniku uczenia sie
przez dziatanie, ekonomii skali lub innych czynnikdw.

a) eksport
b) import

14

Swobodny przeptyw i wymiana towardw byfa jednym z.. powoddédw powstania Unii
Europejskiej.

a) mniej waznych
b) gtéwnych

15

Wprowadzenie wspdlnej europejskiej polityki konkurencji umozliwito... konkurencje miedzy
panstwami cztonkowskimi.

a) uczciwag
b) nieuczciwg

16

Firmy na rynku Unii Europejskiej mogg konkurowac w oparciu o swojg rzeczywistg przewage
komparatywna ... chronionymi przez dyskryminujace bariery handlowe.

a) nie bedac
b) bedac

17

Celem polityki konkurencji UE jest zabezpieczenie prawidtowego funkcjonowania ... .

a) rynkow krajowych
b) wspdlnego rynku

18

Ustalenie wspdlnej polityki handlowej i cet UE umozliwia ... miedzy narodami.

a) wspotprace
b) konkurencje

19

Jednym z gtéwnych argumentow... wolny handel jest to, ze korzysci i problemy zwigzane z
handlem rozktadajg sie nieréwnomiernie wsrdd obywateli i miedzy branzami.

a) wspierajacych
b) potepiajacych

20

Aby oceni¢, w jakim stopniu jakiekolwiek ... jest zaangazowane w handel miedzynarodowy,
mozna postuzy¢ sie stosunkiem wartosci eksportu (lub sumy eksportu i importu) do PKB.

a) przedsiebiorstwo
b) panstwo
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